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附件 2

项目需求

一、项目名称

南通市中西医结合医院 2025 年公交车身广告宣传服务项目

二、项目预算

人民币 15 万元

三、项目采购人

南通市中西医结合医院

四、项目需求说明

1、为进一步提升医院知名度，有效宣传采购人医院的医疗特色、专业服务和独特

优势，营造广泛的良好社会氛围。采购人特选择公交车身广告进行医院品牌及形象宣传，

时间 6个月。

2、南通市区现状道路总体呈"外三环内三环"布局型式。主城区现已形成了"六横五

纵"的交通骨架，"六横"即贯穿南通市区东西方向的长泰路、外环北路、人民路、 青年

路 、虹桥路和洪江路，"五纵"即贯穿南通市区南北方向的外环西路 、濠西路 （跃龙

路）、工农路、外环东路 、通富路 。主要商圈共有六个，分别为南大街商圈 、北大

街商圈 、 中南 CBD 商圈 、工农路商圈 、五水商圈 、开发区星湖商圈。
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3、车身广告是可见机会最大的户外广告媒体。公交车平均运营距离为 13KM 左右，

而面积的画面展示是广告信息有效传播的前这提条件，庞大的广告画面可以带来强大的

视 觉冲击效果，单车可覆盖面积平均为 0.3 平方公里，每天运行次数平均 10 次， 日

均接触人次 8.7 万余，若以 3 个月发布时间计算 ，有效 OTS 可达到 7800，000 人

次 。公交车身广告投放人口数量的城市， 以一百显示点来计算 ，在 30 天中有 89%

的人口接触到 该项广告，且平均有 31 次的接受频率 。公交广告可以有一个相当长的

时间专门发布某 一个信息 。人们由于出行需要，不断的往来于同一广告前，频频接收

到广告上的信息，经年累月，会留下极深刻的印象。

五、服务要求

在南通市公交车身进行，以高画质的视觉效果展示信息，提升医院知名度，有效宣

传采购人医院的医疗特色、专 业服务和独特优势，营造广泛的良好社会氛围。

六、合同履约期限

合同签订生效至项目实施之日起计的 6个月。

七、服务标准

供应商的服务应当符合《中华人民共和国广告法》、国务院《广告管理条例》等有
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关法律、 法规、规章的规定。

合同标的对知识产权有明确要求，在本合同履行过程中，所产生的所有与本项目合

同标 的相关的，无论以任何载体形式出现的工作成果，其知识产权均属于采购人所有。

在未经采 购人许可情况下，供应商不得向任何与本项目合同无关的第三方提供相关资

料、数据信息等， 以保护采购人商业秘密。如有违反，采购人有权向采购人所在地人

民法院提起诉讼。

八、售后服务

1.车身广告的投放须经采购人审核确认。

2.供应商应当负责对所发布的车身广告画面进行日常的维护，并对此承担责任。

3.供应商负责办理广告发布的各类登记、审批手续，甲方及时履行其必要的配合义

务。

4.供应商具有独立完成本项目的能力，严禁转委托，不得转包合同的全部或部分，

如发现 乙方私自转包情形的，甲方有权立即终止合同。

九、付款方式

【特别提醒】付款方式不接受负偏离及任何意图改变付款方式的意图表达，否则作无效

响应处理。

1.合同签订生效后，采购人在收到供应商合格发票后支付合同价款的 50%。

2.合同标的履约服务全部实施完成后，采购人在收到供应商合格发票后的 10 个工作日

内，支付合同价款的 50%,合同价款支付完毕。
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