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[bookmark: _GoBack]2026年崇川区促消费活动计划一览表
	序号
	活动名称
	活动内容
	活动时间
	牵头部门
	配合部门

	1
	2026年促消费活动
集中发布会
	发布“燃情四季·乐享崇川”“灵山秀水·福地崇川”“乐动好学·竞在崇川”三大品牌年度重点活动安排。
	2月
	区委宣传部
	区商务局
区文旅局
区教体局
相关街道、园区

	2
	崇川首发经济活动
	发布《崇川首店集锦》，通过“崇川在线”“崇川商务”等官方平台同步推送。于重要消费节点在重点商圈举办线下首发主题活动，打造沉浸式首发消费场景。
	1月-2月
	区商务局
	区委宣传部
相关街道、园区

	3
	年货大集活动
	组织名特优新农产品、老字号食品、海鲜水产、特色畜禽产品等，同时联动对口协作地区，引入具有地域风情的“土特产”，集中打造一个兼具怀旧情怀与生活烟火气的年货交易平台。
	2月
	区商务局
	濠河办
区农水局
相关街道、园区

	4
	2026年新春
巡游活动
	围绕“江海有情·崇川有请”，协助市局开展2026新春巡游活动，邀请濠河风景区、动物园和奇妙农场组成景区方阵，做好春节期间旅游宣传活动。
	2月
	区文旅局
	区委宣传部
相关街道、园区

	5
	2026崇川文旅
生活秀
	举办“灵山秀水·福地崇川”2026崇川文旅生活秀，宣传推广崇川文旅资源，全力助推崇川文化旅游高质量发展。
	3月-6月
	区文旅局
	区委宣传部
相关街道、园区

	6
	“崇川外贸汇”活动
	组织区内重点外贸企业，在相关商圈、街区设置市集，开展精品外贸产品展销，丰富消费供给。依托线上平台，开展线上专场促消费活动，拓宽外贸企业“出口转内销”渠道。
	3月-10月
	区商务局
	区委宣传部
相关街道、园区

	7
	苏超“第二现场”
活动
	在全区大型商业综合体、特色街区、景区等人流聚集地设置苏超“第二现场”线下直播观赛点位，设置包含表演、互动、打卡等多种元素的特色市集。拓展“票根优惠”，丰富“赛事+”促消费活动。
	4月-11月
	区商务局
	区委宣传部
区文旅局
商旅集团
相关街道、园区

	8
	崇川名厨大赛活动
	开展第二届崇川名厨烹饪大赛，通过线上平台发放餐饮消费券，发布“崇川年夜饭榜单”，鼓励金融单位、餐饮企业推出折扣优惠。
	4月-11月
	区商务局
	区委宣传部
濠河办
区文旅局
区市监局
区应急管理局
相关街道、园区

	9
	商文旅体融合
夜间消费活动
	围绕夜商业、夜旅游、夜健康、夜研学、夜展演、夜美食等6大领域，开展“夜崇川·欢乐嗨”活动；规划濠河精品夜游航线，丰富优质夜游供给，打响“濠河夜画”特色品牌；做强“赛事+”经济，延长消费价值链，深度挖掘主题赛事的消费潜能。
	4月-12月
	区商务局
	区委宣传部
区文旅局
区教体局
区市场监管局
商旅集团
相关街道、园区

	10
	濠河龙舟邀请赛
	以环西文化广场为中心，以5A级景区濠河为赛场，配合市级部门举办2026年长三角濠河龙舟邀请赛，邀请长三角地区15支以上城市代表队及国际友人代表队参赛。
	5月-6月
	濠河办
区教体局
	区委宣传部
区文旅局
区商务局
相关街道、园区

	11
	“崇川优品”
线上直播活动
	精选“老字号”、都市农业、本地生活企业，系统挖掘、培育和推广一批“崇川优品”。推动“崇川优品”入驻电商平台、登陆“南通好品”等直播间，高效链接全国消费市场。
	3月-12月
	区商务局
	区工信局
区文旅局
相关街道、园区

	12
	2026“小足迹、大城记”儿童友好第二届“城市见面”艺术嘉年华
	利用全国艺术高校、知名艺术机构和知名策展人的资源，展示儿童角度的城市友好，让街区在城市友好的艺术浸润中漫延，进一步扩大主城文化影响力。
	7月-9月
	区文旅局
	区委宣传部
相关街道、园区

	13
	2026长三角阅读马拉松大赛
	联合长三角地区图书馆、文化协会搭建跨区域文化交流平台，延续“专注与意志力的终极挑战”核心定位，激发读者深度阅读热情，提升“书香崇川”品牌影响力。
	10月-12月
	区文旅局
	区委宣传部
相关街道、园区

	14
	“周周惠”指南活动
	聚焦四季消费节点，围绕住餐、商超、汽车等重点消费领域，每周精选优质商家、推送爆款产品，发布消费指南。
	全年
	区商务局
	区委宣传部
相关街道、园区

	15
	汽车、家电数码
以旧换新活动
	依托2026年消费品“以旧换新”补贴政策，深化政企联动，优化焕新流程，联动商户举办配套优惠活动。常态化开展汽车、家电“五进”专项活动，进一步扩大政策知晓度和活动覆盖面，增强居民活动参与度与消费满足感。
	全年
	区商务局
	区委宣传部
相关街道、园区
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